
Um die ungestützte Markenbekanntheit Ihrer Elektromotoren bei Endkunden von 10% auf 15% zu 
steigern, sollten wir eine effektive Facebook-Kampagne entwickeln, die Ihre Marke als agil und 
sportlich positioniert. Hier sind einige Schritte, die wir unternehmen könnten, und konkrete 
Vorschläge für Bild- und Text-Content für die monatlichen Posts: 

 

### 1. Zielgruppenanalyse 

Bevor wir die Kampagne starten, ist es wichtig, die Zielgruppe (über 30 Jahre alt) genau zu 
analysieren, um ihre Vorlieben und Interessen zu verstehen. Darauf basierend können wir die 
Ansprache und die Inhalte anpassen. 

 

### 2. Themenschwerpunkte und Storytelling 

Für eine vierteljährige Kampagne könnten wir thematische Schwerpunkte setzen, die jeweils einen 
Monat abdecken und eine fortlaufende Story erzählen, die die Historie der Marke, die Qualität und 
die speziellen Vorteile Ihrer Elektromotoren in den Vordergrund stellt. 

 

#### September - Tradition und Qualität 

- **Post 1**: Start der Kampagne mit einem Rückblick auf die 50 Jahre Unternehmensgeschichte.  

  - **Bild**: Ein nostalgisches Foto der ersten Werkstatt mit einem modernen E-Bike im Vordergrund. 

  - **Text**: „50 Jahre Antrieb für Innovation: Entdecke, wie unsere tief verwurzelte Erfahrung in 
Elektromotoren deine E-Bike-Fahrt revolutioniert.“ 

 

#### Oktober - Technologische Innovation 

- **Post 2**: Highlight der technologischen Fortschritte und Besonderheiten der Motoren. 

  - **Bild**: Detailaufnahme eines Elektromotors mit dynamischen Linien und technischen 
Diagrammen. 

  - **Text**: „Leistung trifft Präzision: Erlebe die nächste Generation der E-Bike-Motoren, entwickelt 
für maximale Performance und Haltbarkeit.“ 

 

#### November - Kunden im Fokus 

- **Post 3**: Erfolgsgeschichten und Testimonials zufriedener Kunden. 

  - **Bild**: Ein Foto eines zufriedenen Kunden beim Fahren durch eine malerische Landschaft. 

  - **Text**: „Bereit für das Abenteuer? Unser Kunde Martin teilt seine Erfahrung mit unserem 
Motor: ‚Das ultimative Fahrgefühl auf jedem Terrain!‘“ 

 

#### Dezember - Blick in die Zukunft 

- **Post 4**: Ausblick auf die Zukunft und Ankündigung kommender Innovationen. 



  - **Bild**: Ein futuristisches Bild eines E-Bikes mit Hervorhebung des Motors. 

  - **Text**: „Bleibe gespannt: 2025 wird ein großes Jahr für E-Bike-Enthusiasten. Mit neuen 
Technologien, die deine Fahrt noch aufregender machen.“ 

 

### 3. Engagement und Interaktionen fördern 

- **Engagement Posts**: Zwischen den Hauptposts könnten wir wöchentliche Interaktionsposts 
einplanen, wie Umfragen, welche Features sich die Nutzer wünschen, oder Bilderrätsel, bei denen sie 
raten müssen, welche Strecke mit einem E-Bike befahren wurde. 

 

### 4. Messung und Anpassung 

Regelmäßige Überprüfung der Kampagnenperformance ist entscheidend. Anpassungen basierend auf 
Nutzerfeedback und Interaktionsraten sollten schnell umgesetzt werden, um die Kampagne weiter zu 
optimieren. 

 

Durch diese strategisch geplanten Inhalte und das Engagement können wir eine effektive Verbindung 
zu Ihrer Zielgruppe aufbauen und die Markenbekanntheit signifikant steigern. 

 

(Erstellt mit ChatGPT-4) 


